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Makale Ge¢misi 0Oz

Gonderim Uluslararas1 Yavag Hareketi’nden dogan Yavas Yemek felsefesi, yerel {ireticinin

Tarihi:21.01.2018 korunmas: ve geleneksel lezzetlerin siirdiiriilmesi i¢in uluslararasi bir ag1 icermektedir.
Yavas Yemek felsefesi kapsaminda ortaya ¢ikan Yerylizii Pazarlari ise Yavas Yemek

Kabul Tarihi:26.02.2018 prensiplerini benimsemis, tretici ile tiiketicileri bir araya getiren toplumsal bulusma

alanlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna ek olarak Yeryiizii Pazarlar1 destinasyonlarin
tanitimina, ekonomik gelisimine ve siirdiiriilebilir turizm adina katki saglamaktadir. Bu
aragtirmanin amaci Sile Yerylizii Pazarn ziyaretgilerinin memnuniyet diizeylerinin
degerlendirilmesidir. Sile &rneginin secilmesindeki en onemli etken Istanbul’un ilk,
Tiirkiye’nin {iglincii yeryiizii pazarina sahip olmasidir. Arastirmada nicel arastirma
Yerylizii pazarlari yonteminden yararlanilmistir. Veri toplama aract olarak anket kullanilmistir. Calisma
kapsaminda 402 ziyaret¢iden veriler toplanmis, elde edilen veriler SPSS 22.0 paket
programu ile analiz edilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiklerden
faydalanilmigtir. Yapilan analiz sonuclarina gore Sile Yerylizii Pazar1 ziyaretgilerinin
iiriinlerin niteliklerinden, pazarmn fiziki yeterliliginden ve personelden genel olarak
memnun olduklart ortaya ¢ikmistir. Arastirma sonuglarinin yerylizii pazarlart kapsaminda
literatiire, destinasyonlarin pazarlanmasi ve ydnetiminden sorumlu olan (valilikler,
belediyeler, turizm isletmeleri vb.) kurum ve kuruluglara yol gosterici olacaktir.
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Keywords Abstract

The Slow Food philosophy that emerged from the International Slow Movement contains
an international network for the preservation of local producers and the maintenance of
Slow food traditional flavors. The Earth Markets that emerged as part of the Slow Food philosophy
are confronted as social meeting spaces that have adopted the principles of slow food and
Earth markets bring together producers and consumers. In addition, the Earth Markets contribute to the
] promotion of destinations, economic development and sustainable tourism. The aim of
Tourism this research is to evaluate the level of satisfaction of visitors to Sile Earth Market. The
most important factor in the selection of Sile destination is Istanbul's first market,
Turkey's third market. Quantitative research methods were used in the research.
Questionnaire was used as data collection tool. Data collected from 402 visitors related to
the study and the obtained data were analyzed with SPSS 22.0 package program.
Descriptive statistics were used in the evaluation of the data. According to the results of
the analysis, it has been found that Sile Earth Market visitors is generally satisfied with
the characteristics of the products, the physical sufficiency of the market and the
personnel overall. It can be suggested that the results of the research will guide the
institutions and organizations responsible for the marketing and management of
destinations within the scope of the earth markets (governorships, municipalities, tourism
enterprises, etc.) and literature.
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GIRIS

1989°da Paris’te 15 iilke delegenin katilimi ile uluslararasi bir 6nem kazanan yavas hareketi; bugiin 100 binden
fazla iiyesi olan, 132 iilke temsilcisinden olusan bir birliktir. 1990°da italya-Venedik’te ilk uluslararasi yavas
yemek kongresi diizenlenmistir. 1992 yilinda Almanya-Ké&nigstein’de, 1993’te Isvigre’de ilk yavas yemek hareketi
baslamustir. Yoresel yiyecekler ve lezzetlerin én plana ¢ikarilmasini hedefleyen merkezin hareket noktasi italya-
Bra’dadir ve 1996 yilinda resmiyet kazanmistir (Giinerhan vd., 2010: 33). Yavas hareketi, kiiresellesme ile birlikte
hizli tiiketim aliskanliklarin1 sorgulayarak bireylerin kapildigi hiz tutkusuna tam tersi bir akim olarak ortaya
cikmistir. Hareketi seyahatten, ekonomiye, yeme-igcme aligkanliklarindan kent yasamina her konuda yerelligi, insan
dogas1 ve dogallig1 ile uyumu yakalama cabasindadir (Giiven, 2011: 113). Unal ve Zavalsiz (2016) yavas
hareketinin insanlarin sadece serbest zamanlarinda degil, iste, evde, okulda, Ozetle hayatin her alaninda
gerceklestirilerek, insanlarin hayattan zevk almalarimi saglayacagini 6ne siirmektedir. Arastirmalarinda yavas
hareketi ile ilgili bu alanlarin; yavas yemek, yavas isletmecilik, yavas para, yavas turizm, yavas seyahat, yavas
tasarim, yavas egitim, yavas trafik, yavas sehirleri incelemistir. Yavas hareketi igcerisinden ortaya cikan “Yavas
Yemek”, yavas sehir, yavas trafik, yavas turizm, yavas seyahat, yavas yasam vb. olusumlar hizl1 kiiresellesmenin
getirdigi hiza karsin, sehirlerde sakinligi koruyan bir yasam tarzini ve yerel 6zelliklerin korunmasini saglayan umut

verici bir model olusturmaktadir (Bilgin, 2013: 47; Sahin ve Kutlu, 2014: 57).

30 iilkede 236 kente yayilan (cittaslow.org, t.y.) ve iilkemizde de 13 kentte yayilan Citta Slow (Yavas Sehir)
hareketinin ¢ikis noktasi, Yavas Yemek felsefesini kentsel boyuta tagimaktir (cittaslowturkiye.org, t.y.). Yavas
yemek, yeme aligkanliklarmin tekdiize bir duruma gelmesi ve kiiltiirel kimligin kaybedilme tehlikesinin farkina
varan kisilerin yemek karakterleri ve olusan degerler hakkinda bilgi edinme gereksinimlerine yanit vermektedir
(Yurtseven vd., 2010: 37). Turistik agidan kalkinma potansiyeline sahip olan bir destinasyonun yavas sehir ilkeleri
ile birlestirildiginde destinasyonun turizm potansiyeline ciddi katkilar saglayacagi tahmin edilmektedir. Turistlere
yonelik olarak hazirlanan brosiirler ve tarihi alanlarda uluslararasi nitelikteki yonlendirici isaret ve tabelalarin
kullanilmasi bunlarin yani sira yerel lezzetlerin ve yavas yemek kapsaminda taze, ekolojik gidalarin olmasi
sliphesiz turistlerin destinasyonu ziyaret etmesini saglayacaktir. Sayilan bu olumlu unsurlar turizmin destinasyona
ekonomik bir katkisina ek olarak siirdiiriilebilir kalkinma agisindan olumlu bir gelisme yaratacagi sdylenebilir
(Sahin ve Kutlu, 2014: 61). Bu gerekcelerle arastirmanin ana hedefi; Sile’de kurulmus olan Sile Yeryiizii Pazari’na
yonelik gelen ziyaretcilerin memnuniyetini etkileyen unsurlarin belirlenmesidir. Arastirmada oncelikle Yavas
Yemek (Slow Food), Yeryiizii Pazar1 (Earth Market) ve turistik bir destinasyon olarak Sile ile ilgili bilgilere ve

sonrasinda aragtirmanin yontem kismi, bulgular ile sonug ve onerilere yer verilmistir.
YAVAS YEMEK FELSEFESINDEN YOLA CIKAN YERYUZU PAZARLARI

Yavas yemek (Slow Food), bolgesel gelenekleri, iyi yemekleri, gastronomi zevki ve yavas bir yasam kalitesini
savunmak amaciyla 1980'lerde Carlo Petrini ve bir grup aktivist tarafindan baslatilmistir (slowfood.com/about-
us/our-history t.y.). Yavas Yemek; kiiresellesmenin yerel karsisinda bir tehdit olmadigini, miikemmellik kiiltiirtini
biiyilk oranda gelistirmek igin bir firsat oldugunu Ongdérmektedir. Uluslararasi Yavas Yemek Hareketi, ag
sayesinde, ulusal deneyimlerden uluslararasi deneyimlere kadar kalitenin gelismesi temelinde bilgi paylasimi ve

yayilmasini saglamaktadir. Bu yiizden bilgi yayma yetenegi, organizasyonun potansiyel is gelisimini etkileyen
4
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kiymetli bir degerdir. Yavas Yemek, tarimsal gida sisteminde 6nemli bir rol oynamakta ve iiretim-tiiketim ¢evrele-
rinde endise yaratan bilgi asimetrilerini azaltmaya katkida bulunmaktadir (Yurtseven vd., 2010:37). Yavas Yemek
hareketi sadece yemek alani ile kisith kalmayarak, hayatin diger alanlan ile ilgili alternatif yavas hareketine

onciiliik etmistir (Unal ve Zavalsiz, 2016: 889).

Yavas yemek hareketi ile ilgili Bucak ve Turan (2016: 218), Gokgeada’da yavas yemek akiminin bolge
turizmine etkilerini degerlendirmistir. Yavas yemek akiminin bolgedeki konaklama ve yiyecek icecek isletmeleri
sayilarini arttirdigi, gelir ve istihdam yarattigi, ulasim acgisindan yolcu ve arag¢ sayilarinda bir artis sagladigi, ada
genelinde alt ve iist yapida iyilestirmeler sagladigi ve son olarak yerli ve yabanci ziyaretci sayilarinda artis ortaya
cikarmistir. Aydemir ve Ozdemir (2014) ise yerel yiyecek-igecek girisimcilerini yavas yemek hareketi agisindan
incelemistir. Bu girisimcilerin geleneksel tohum ve yem kullanmalarina 6nem verdigi, yerel iiriinlerin tiiketicilerde
yeme zevkini tasimalarina dikkat edildigi ve miisterilerin iiretim siireclerine katilmasina imkan tanidiklar1 ortaya
cikmistir. Mutdogan (2010), Seferihisar Sakin Sehri’'nde yavas yemek hareketinin en 6nemli maddesi olan yerel
iiretimin korunmasi agisindan haftada iki giin Seferihisar’da yerel pazarda sakinleri iirettikleri {iriinleri satmakta
oldugunu ifade etmektedir. Geleneksel tatlarin bilinirligi agisindan mandalina receli, sarabi ve marmeladi
yapilmaya baglanmistir. Yavas yemek hareketinin bir alt kolu olan Toprak Ana (Terra Madre) kapsaminda
[Ikdgretim 6grencilerine tarim iiriinleri ektirip, pazarlarda bu iiriinleri satarak gelir elde etmislerdir. Seferihisar
marinada hizmet veren bir kafede yoresel yemekler sunulmaya baslanmistir. Ayrica 75 yas istii yashlar i¢in
yemekli toplantilar diizenlenmektedir. Yaslilar bildikleri yemek tariflerinden bahsederek, bir kitapgikta bu tarifler

ve gelenekler basili hale getirilmistir.

Yeryiizii pazarlart ise, yavag yemek felsefesini takip eden talimatlara gore kurulan ciftcilerin pazarlaridir.
Topluluk tarafindan igletilen bu pazarlar, yerel ireticilerin saglikli ve kaliteli yiyecekleri dogrudan dogruya
tiikketicilere makul fiyatlarla sunulmasi ve ¢evre agisindan siirdiiriilebilir yontemleri garanti ettikleri, énemli
toplumsal bulugma noktalaridir. Buna ek olarak, yerel topluluklar gida kiiltlirlerini korumakta ve biyolojik
cesitliligin korunmasina katkida bulunmaktadirlar (earthmarkets.net/pagine, t.y.). Giiniimiizde 20 italyan pazarina
ek olarak, 14 iilkede toplam 52 Yeryiizii Pazar1 bulunmaktadir (Avusturya, Bulgaristan, Hindistan, [srail, Liibnan,
Mauritius, Meksika, Mozambik, Porto Riko, ABD ve Tiirkiye bunlardan bazilaridir) (slowfood.com/wp-content,
t.y.). Yerylizii pazarlar1 genellikle ¢ok cesitlilikte taze iirlinler, konserveler, et ve siit iirlinleri, yumurta, bal, tatlilar,
ekmek, yag ve igecekler icermektedir. Tlim iirlinler, Yavas Yemek’in iyi, temiz ve adil ilkelerini yansitan belirli

kalite kriterlerine uymalidir (earthmarkets.net/pagine, t.y.):

e [yi: taze ve mevsimlik, saglikli, lezzetli ve duyular1 uyaracak ve tatmin edebilecek iiriinlerdir.

e Temiz: ¢evresel olarak siirdiiriilebilir ekim ve iiretim siiregleri ile GDO’lu tiriinleri bulunmamakta,
sadece yerel iiriinler yer almaktadir.

o Adil: tiiketiciler igin erigilebilir fiyatlar ve iireticiler i¢in adil kosullar1 igermektedir. Buna ek olarak,
iiriinler, pazardaki toplulugun gida kiiltiiriinii korumaya ve biyolojik ¢esitliligin savunmasina katkida
bulunmaktadir (earthmarkets.net /pagine, t.y.).

Yurtseven vd. (2010: 61), siirdiiriilebilirligi, yalnizca yerel yiyecekler satin alarak siirdiiriilebilir bir turizm
ger¢eklesemeyecegini, siirdiiriilebilirligin turizm stratejisinin bir pargasi olarak goren anlayista aramak gerektigini
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vurgulamaktadir. Bu degisim, yavas turizm olarak adlandirilmaktadir. Yavas hareketinden dogan, Yeryiizi

Pazarlarinin 6zellikleri agsagidaki gibi 6zetlenebilir (earthmarkets.net/filemanager, t.y.):

¢ Bu ittifak, ¢esitli kurumlar, igletmeler, yerel ekonomiyi gelistirmede aktif olan iireticiler, dernekler ve
taraflarla (toplulugun degeri iizerine odaklanan bir gelistirme modeli, ¢cevresel siirdiiriilebilirlik ve kiiltiirel
gelenekler) gerceklestirilebilir.

e Yerylizii pazarlari, diizenli araliklarla organize edilmelidir; bdylece sosyal anlamda gelisebilirler.
Ureticiler ve halkin bir araya gelmesi ile daha iyi ticari birlik saglamakta ve halkin iiretim siirecine
katilmasina izin vermektedir.

¢ Proje i¢in gesitli sembolik eylemler arasinda, Yerylizii Pazari’nin baglangicina dikkat ¢ekmek igin bir
zil ya da bayrak olabilir. Ayn1 zamanda bunlar bir ritiiel ya da bir sembol haline gelebilir. Herkesin asina
oldugu bir sosyal davranis haline getirilebilir.

e Bu birlik, Mutabakat Protokoliinii imzalarken, italya'daki diger benzer yerel etkinliklere katilarak
Yeryilizi Pazart Agi'na girmektedir. Bu agin faydalari, tavsiye aligverisinde bulunarak bagka
destinasyonlardan elde edilen bilgi ve deneyimleri kullanma becerisini igermektedir.

e Bir Yeryiizli Pazari’nda, iireticiler yetistirdikleri {irlinleri aracisiz satabilmektedir.

e Bu birligin Yonetim Komitesi, Yerylizii Pazar1 faaliyetleri, projenin tesvik edilmesi ve {ireticilerin
saglanmasi1 gibi faaliyetlere katilmak, iiretici katilimin1 diizenleyen yonergelere ve diizenlemelere uymak
durumundadir.

e Yerylizii Pazarlarinda satilan iirlinler pazara gelmeden Yavas Yemek komisyonu tarafindan ve Yavas
Yemek parametreleri kullanilarak degerlendirilmektedir. Gastronomi agisindan miikemmellik: karmagiklik,
denge ve yerel karakterler ¢ercevesinde degerlendirilir.

e Yeryiizii Pazarlarinda satilan iiriinler dogaldir, yani geleneksel, ¢cevreye saygili tiretim siirecleri takip
edilmektedir. Organik, biyodinamik veya benzer sertifikasyonlar izlenmektedir.

e Satilan iriinler kiiltlirel acidan homojen bir toplulugu temsil etmeli ve Yerylizii Pazari’na 40 km'den
daha uzak olmayan bir alanda ger¢eklesmelidir.

e GDO'larin kullanimu (genetigi degistirilmis organizmalar) her asamada yasaktir.

e Yerylizii Pazarlarinda fiyatlarin seffaf olmasi ve hem iireticilerin ¢aligmalarini hem de ireticilerin
Odemelerini dogru bir sekilde yapmak i¢in adalet kriterlerine uymasi gerekir.

e Yeryiizii pazarlan ¢evreye duyarlidir ve atik liretmek ve uygun bir sekilde atmak, enerji tasarruf
girisimleri ve tesvikleri, ambalajlama i¢in kullanilan malzemeler, miimkiinse biyolojik olarak
parcalanabilir olmalidir.

e Yasal {irlin etiketleme sartlarmin Yeryiizii Pazarlarina katilan ireticiler tarafindan benimsenmesi
gerekmektedir (earthmarkets.net/filemanager, t.y.).

Yeryiizii Pazar1 kapsaminda Esitti ve Harputluoglu (2015), Gokceada’da yerel halkin Yeryiizii Pazari’na
yaklagimlarini incelemistir. Arastirma sonuglarinda yerel halkin Sakin Sehir hareketini destekledigi, Yerylizii

Pazar1 projesine destek verdigi ancak Yerylizli Pazarlar projesi hakkinda yeterli bilgisi olmadigi tespit edilmistir.
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TURISTIK BIR DESTINASYON OLARAK SiLE YERYUZU PAZARI

Bir turizm destinasyonu sahip oldugu turistik ¢ekim unsurlar1 ile turistleri kendine ¢eken ayni zamanda turist
ziyaretlerine ev sahipligi yapan, pek c¢ok isletmenin dogrudan ya da dolayli olarak sagladigi turizm hizmetlerini
iceren karmagsik bir iiriindiir (Ozdemir, 2008: 3). Diger bir ifade ile turizm olgusu kapsaminda ihtiyac ve
isteklerinin karsilanabildigi bolgeler destinasyon olarak tanimlanabilir (Celik ve Sandik¢i, 2015: 45). Tiirk Dil
Kurumu destinasyon kavramini ‘varilacak olan yer’ olarak tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr, t.y.). Destinasyon bir¢ok
yapinin bir araya geldigi ve turizmle ilgili {iretim ve tiiketim faaliyetlerinin yiiriitiildiigii cok katmanli ve c¢ok
aktorli bir yapidir (Tiirkay, 2014: 15). Genel olarak destinasyonun ortaya ¢ikisini, insanlarin tatil, i ya da diger
amaglarla evlerinden uzakta gerceklestirdikleri ziyaret etme hareketleri olarak adlandirilan turizm olgusu ile
aciklanabilir (Yiiksek, 2014: 2). Turizm yerel, bolgesel, ulusal, uluslararasi anlamda degerinin farkina varan
yonetimler, iilke, bolge, kent ya da tatil beldelerindeki turizm faaliyetlerini cesitlendirmeye calismaktadir

(Ozdemir, 2014: 9).

Sile istanbul’un kuzeyinde, bir tarafi ormanlara doniik yemyesil bir turistik destinasyondur. Istanbul 1li’ne bagh
olan Sile Ilgesi, Tiirkiye’nin kuzeybatisinda, Kocaeli yarimadasmin Karadeniz kiyisinda yer alir.796 km? alana
sahip olan Sile, Catalca ve Silivri’den sonra Istanbul’un iigiincii biiyiik ilcesidir. istanbul-Sile aras1 55 km olup, yaz
aylarinda sehre yakiligi sayesinde Istanbul’da yasayanlarin hafta sonlarim1 gegirmek igin tercih ettigi bir
destinasyondur. Istanbul-Sile yapinmi tamamlanan otoban, Sile’ye ulasimi kolaylastirirken artan ziyaretci sayisi ve
Sile’de kurulan iiniversite kampiisii Sile’nin sosyal ve ekonomik hayatini olumlu etkilemektedir. Sile Ilgesi’nin
ekonomisi; tarima, denizcilige, turizme ve dokumaciliga dayanmaktadir. Sile kdylerinde musir, bugday, yulaf,
sogan ve baklagiller; elma, armut ve lziim gibi meyveler yetistirilmekte, sigir ve manda yetistiriciligi
yapilmaktadir. Balik¢ilik yillardir Sile insaninin en Onemli ge¢im kaynagini olusturmaktadir. Sile’de turizm
gelirlerinin ekonomide 6nemli bir pay1 bulunmaktadir. Sile destinasyonu ¢ekim unsurlar1 sayesinde son yillarda
turizmin giderek 6nem kazandigi gériilmektedir. Giiniimiizde TUIK niifus bilgilerine gore Sile ilgesinin 57 kdyii
kapsayan genel niifusu 28.325, kent niifusu ise 12.545 kisidir. Sile’nin kis aylarinda 11.000 olan niifusu, yaz
aylarinda 300.000’e kadar yiikselmektedir (Temir, 2010: 13-15). Sile Belediyesi’ne bagvurularak, Sile Belediyesi
zabita miidiirliigli denetim biirosundan elde edilen bilgilere gore Sile’de 2017 yilinda belediye isletme belgeli
konaklama tesisi toplam 98, turizm isletme belgeli konaklama tesisi ise yalnizca 3 adet olup, toplamda 101 adet

konaklama tesisi bulundugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de ilki Foga’da daha sonra Gokgeada ve Sile’de olmak {izere {i¢ adet bulunan Yeryiizii Pazar
bulunmaktadir. Bu pazarlar arasinda Sile Yeryiizii Pazari; TC. Sile Belediye Bagkanligi, TC. Sile Kaymakamlig1
(llge Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii), Sile Turizm Kiiltiir ve Tanitma Dernegi ve Ovacik Koéyii Kadin
Tohum Dernegi isbirligi ile kurulan kiigiik iireticinin iiriinlerini aracisiz olarak satabilecekleri pazardir. Pazarin

diger paydaslari:

o Slow Food Sile Palamut Birligi,
o Sile SS. Yenikdy Cayirbasi, Balibey, Dogancili, Akcakese, Komiirliik, Alacali Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi (Bal Ureticileri),
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e Sile SS. Imrendere, Erenler, Orugoglu, Degirmencayir1 Kdyleri Tarimsal Kalkinma Kooperatifi (Cigek
Ureticileri),
e Su Uriinleri Kooperatifi,
e Sile Bezi Dernegi’dir (Giilliice, 2016: 22-25).
Resmi agilig1 21 Haziran 2015 giinii yapilan pazarinda gorsel biitiinliik saglanmas1 agisindan {ireticilere masa

ortiist, is onliigi, siit lireticilerine ¢elik giigiimler, kese kagidi, ahsap kasalar ve bio-bozunur posetler verilmistir.

e Pazar, Belediyenin ve igbirlikgi kurumlarin imzasi ile glivence altina alinmig yonerge ile Pazar
Komisyonu tarafindan yiiriitilmektedir.

e Pazarda iiretici olmak isteyen ciftciler, Ciftgi Kayit Sistemi’ne basvurarak CKS’lerini ve/veya
hayvancilik icin de Isletme Belgelerini ibraz ederler. Ureticiler ve Komisyon arasinda da sdzlesme
imzalanir. Ureticilerin stantlar1 her 6 ayda bir Noter huzurunda yapilan kura cekilisi ile belirlenmektedir.

e 15 Kasim 2015’te Italya’dan gelen Slow Food Birligi yetkilileri tarafindan ziyaret edilerek “Sile
Yeryiizii Pazar1” unvanmi alan, istanbul’un ilk, Tiirkiye’nin 3. Yeryiizii pazar1 olan Sile Yeryiizii Pazar
her Cuma ve Pazar giinleri Pazar Sokagi’nda kurulmaktadir.

e Sile Yeryiizii Pazar ulusal ve uluslararasi alanda iilkemiz ve istanbul adina bir turistik deger olmaya
adaydir. Pazarin iilke genelinde taninirhigi her gecen giin artmis olup biiyiik talep gormektedir. Pazarin
ziyaretgisi Istanbul ve gevre illerdeki alim giicii ve farkindalig1 yiiksek 30 yas ve iistii gen¢ anne- babalar
ile yurt disindan gelen ekolojik tirtinlerle ilgili turistlerdir (Giilliice, 2016: 22-25).

Sile yerylizii pazarinda Kasim 2016 yilinda 4. tohum-takas senligi diizenlenmistir (slowfood.com/fourth-sile,
29.10.2016). Uluslararas: Slow Food Bio Cesitlilik Vakfi"nin Diinyanin 45’inci, Istanbul’un ise ilk yeryiizii pazari
ilan ettigi Sile Yeryiizii Pazari, Italya"daki "Salone del Gusto" etkinliklerinde Tiirkiye’yi temsil etmektedir
(sile.bel.tr, ty.). Yerylizii pazarlar1 yalnizca yiyecek-igecegin satildigi yerler olmayip, Yavas Yemek’in ¢ok
disiplinli yiyecek tasarisi ¢ergevesinde gelistirilmistir. Yerylizii pazarlari tarihimiz, kimligimiz, kiiltirimiiz,
sagligimiz hakkinda bilgiler sunmaktadir. Yeryiizii pazarlar1 yiyeceklerin yabancilarla paylagilmasini, bilgi ve

degerlerimizi de turistik agidan aktarmanin bir yontemidir (Esitti ve Harputluoglu, 2015: 65).
ARASTIRMANIN METODOLOJISI
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bazi turistik destinasyonlar giiniimiizde ekolojik, dogal gida iiriinlerine ilgi duyan turistler i¢in dnemli ¢ekim
alanlaridir. Bu mal ve hizmetlerin sunuldugu Yeryiizii Pazarlari, destinasyonlarin hem tanitimlarina hem
ekonomilerine katki saglarken aym1 zamanda destinasyonlar i¢in birer ¢ekicilik unsuru haline gelmektedir. Sile
destinasyonu, 6zellikle Istanbul ve diger cevre illerden gelen ve hafta sonu turistik geziler i¢in énemli bir turizm
destinasyonu haline gelmistir. Sile destinasyonunda kurulan Yeryiizli Pazari, 6zellikle taze, temiz ve organik gida
ile ilgilenen ekolojik turistlerin ilgilisini ¢ekmektedir. Diinyada sadece 52 adet bulunan yeryiizii pazarlarindan olan

ve Istanbul’un tek yeryiizii pazar Sile’dir (indigodergisi.com, t.y.). Bu gerekgelerle arastirmanin amaci, Sile

destinasyonunda yer alan Sile Yerylizii Pazar1 ziyaret¢ilerinin memnuniyet diizeylerini incelemektir.


https://www.slowfood.com/fourth-sile-seed-exchange-festival/
http://www.sile.bel.tr/Page/Detail/16968
https://indigodergisi.com/
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Turistlerin Sile turistik destinasyonu ziyaret etme amaglari, bu destinasyona nasil ulastiklari, konaklama yapip
yapmadiklari, daha ¢ok hangi illerden destinasyonu ziyarete geldikleri vb. ile Sile Yerylizii Pazar1 hakkindaki
memnuniyet diizeylerinin degerlendirilmesine ¢alisilmistir. Bu baglamda hem ekolojik tarim ve turizmin hem de
yavag yemek felsefesinin yonelim merkezi olan Yeryiizii Pazari ile iilkemizde literatiir taramalarinda bu yonde
gerceklestirilen arastirma neredeyse yok denecek kadar azdir. Bu arastirma Yavas Yemek felsefesinden dogan ve
turistik acidan o6nemli olan Yeryiizii Pazarlarimin degerlendirilmesi itibariyle gelecek ¢alismalara Oncili olarak

Valiliklere, Belediyelere, turizm ile ilgili kurum ve kuruluslara yol gdsterici olacaktir.
Arastirmanin Yontemi ve Veri Toplama Araci

Aragtirmada nicel aragtirma yontemine basvurulmus, veri toplama yontemi olarak anket kullanilmistir.
Aragtirma i¢in soru formunun gelistirilmesinde Giillice (2016)’nin yayimlanmamis Sile Yerylizii Pazari
kapsaminda gerceklestirdigi bitirme projesinden faydalanilmistir. Anket formunun ilk boliimiinde Sile Yerylizii
Pazan ziyaretgilerine yonelik demografik degiskenlere ve ikinci boliimde ise Sile Yerylizii Pazar1 ziyaretcilerinin
pazardaki triinlerin nitelikleri, {iriinlere erisilebilirlik, pazarin fiziki yeterliligi ve pazarin personeli hakkindaki
memnuniyet diizeyleri tespit edilmeye calisilmistir. Demografik degiskenler ¢oktan seg¢meli sorular olarak
hazirlanirken, ziyaret¢i algilamalarini ortaya g¢ikarmayi amaglayan ifadeler 5°li Likert 6l¢egi kullanilarak (1=Hig
Memnun Degilim, 5=Cok Memnunum) (Kozak, 2014: 78) ankette yer almistir. Olgme aracinda bulunan ifadelerin
Olgme aracina uygun olup olmadig ile ilgili uzman goriisii ve Onerileri ile belirlenerek igerik gegerligi saglanir
(Ural ve Kilig, 2013: 67). Bu gerekge ile soru formundaki ifadeler i¢in 3 uzman goriisii alinarak son hali verilmistir.

Sile Yeryiizii Pazari ziyaret¢ilerinin memnuniyet diizeylerine yonelik 28 ifadeye giivenirlik analizi uygulanmustir.

Anket formlari, Sile Yeryiizii Pazan ziyaretgilerine yiliz yiize 17 Mayis- 16 Ekim 2017 tarihleri arasinda
uygulanmustir. Elde edilen verilerin degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiklerden yararlamilmustir. Ozellikle
frekans ve ylizdeler ile ortalama ve standart sapmalardan faydalanilmigtir. Tanimlayict analizler, degiskenlerin
yapisini ya da karakteristigini tamimlamak (Nakip, 2003: 236) ve ayni zamanda var olan mevcut duruma anlam
verilmesine yonelik 6zellikler tagimaktadir (Ural ve Kilig, 2013: 18). Toplanan verilerin analizinde SPSS 22.0

istatistik paket programi kullanilmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu arastirmanin hedef kitlesi; Sile Yeryiizii Pazarimi ziyaret eden ziyaretcilerden olugmaktadir. Arastirmanin
ana kiitlesi; Sile Yeryiizii Pazarimt (Cuma ve Pazar giinleri) ziyaret eden toplam 3800 ziyaret¢idir. Ana kiiltenin
belirlenmesi igin Sile Turizm, Kiiltiir ve Tanitma Dernegi Baskan1 Tiimay imamoglu’ndan elde edilen verilerden
yola ¢ikilmistir. Ana kiitlenin tamamina ulagsmanin zaman ve maliyet baskilarindan dolayi, ana kiitleden bir
orneklem segme yoluna gidilmistir. Orneklem biiyiikliigii i¢in Kozak (2014: 113) tarafindan derlenen &rneklem
biiyiikliigli tablosuna gore 1000 ve {izeri evrenler i¢in %95 giivenle 278 6rneklem biiytikliigliniin yeterli olacagi
belirtilmistir. Bu gerekce ile 17 Mayis - 16 Ekim 2017 tarihleri arasinda 500 ziyaretgiye yliz yiize uygulanan
anketlerden geriye 402 ziyaretciden elde edilen saglikli veriler kalmistir. Orneklem segiminde olasiliga dayali

olmayan kolayda ornekleme metodu uygulanmustir. Bu 6rnekleme yontemine gore belirli bir mekandaki herkese
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belirli bir zaman diliminde ulasilmaya calisilmigtir (Ural ve Kilig, 2013: 42; Kozak, 2014: 118; Yazicioglu ve
Erdogan, 2014: §3).

Arastirmanin Bulgular:

Toplanan verilerin degerlendirilmesinde arastirmanin amacina uygun olarak tanimlayici istatistiklerden
faydalanilmigtir. Bu amagla demografik degiskenlere ve ifadelere frekans analizi uygulanmistir. Bununla birlikte
Sile Yerylizii Pazar1 ziyaretcilerinin memnuniyet diizeylerine yonelik géz Oniinde bulundurulan 28 ifadenin
Cronbach Alpha katsayis1 0,968 dir. Ayrica {iriin nitelikleri (0,881), iiriinlere erisilebilirlik (0,876), pazarin fiziki
yeterliligi (0,838) ve personel (0,860) gibi unsurlarin Cronbach Alpha katsayilar1 yiiksek ¢cikmistir. Alpar (2011:
815), Cronbach Alpha katsayisinin 0,80-1,00 aras1 yiiksek, 0,60-0,79 aras1 oldukca giivenilir, 0,40-0,59 aras1 diisiik
ve 0,00-0,39 arasi ise giivenilir olmadigini ifade etmistir. Bu sonuglara gore ifadelerin oldukga giivenilir oldugu 6ne

surilebilir.

Katilimeilarin % 49,8’1 kadinlardan ve % 50,2’si evlilerden olusmaktadir. Yas grup dagiliminda 25-34 ve 35-44
yas gruplarmin, toplam katilimcilarm yaklagik % 50,8’ini olusturdugu goriilmektedir. Egitim durumunda lise
mezunlart %39,8 ile ilk sirada, lisans ise %35,3 ile ikinci sirada yer almaktadir. Gelir durumuna iliskin elde edilen
bulgular ise su sekildedir: 2000-2999 TL arast %44,0’mn1 olustururken, 4000 TL ve iizeri %11,2’sini
olusturmaktadir. Katilimcilarin %57’si evli iken, %42,8’1 bekardir. Katilimcilarin %19,7’si 6zel sektor ¢alisani iken
%3’nii Ciftcilerden olugmaktadir. Katilimcilarin %30’unun Sile Yeryiizii Pazari’na ilk kez geldikleri goriilmektedir.
Pazardan en cok %38,8 oranindan Arkadag/Akraba tavsiyesi ile haberdar olduklari, en ¢ok %35,3 oraninda Ekmek-
Borek tiriinleri satin aldiklar1 ortaya ¢ikmigtir. Bunun yani sira %53,0 oraninda pazari hem Cuma hem de Pazar aligveris
yapmak icin tercih ettikleri ve %82,3 gibi biiyiik bir oranda istanbul Ili’nden ziyaret ettikleri goriilmektedir. Sile
Yerylizii Pazar ziyaretcileri Sile’yi ziyaretlerinde %56,7 oranda hi¢ konaklama yapmayanlar oldugu gibi, %20,4
oraninda 5 gece ve daha fazla konaklama yapan ziyaretgiler de oldugu tespit edilmistir. Gelen ziyaretgiler %79,9
oraninda kendi araci ile gelmekte, %58,2 oraninda Yavas Yemek kavramindan haberdar olmakta, buna ek olarak %62,9
oraninda ise Sile Yeryiizii Pazar’nin Yavas Yemek iiyesi oldugundan haberdardir. Sile Yeryiizii Pazari’nin “IYI,
TEMIZ, ADIL” gida ilkesini uyguladigindan %64,2’sinin bilgisi bulunmaktadir. Ziyaretgiler, Sile’yi Sile Yeryiizii
Pazar1 disinda en ¢ok %32,1 oraninda deniz-kum-giines igin ziyaret etmektedirler. Gelen ziyaretgiler Sile’yi %56,2

oraninda Her Mevsim ziyaret etmektedirler. Demografik bilgilere ait bulgular Tablo 1’de sunulmaktadir.

Tablo 1: Sile Yeryiizii Pazar1 Ziyaretgilerine Yo6nelik Demografik Degiskenler

(n=402) f %
Cinsiyet

Kadin 200 49,8
Erkek 202 50,2
Yas Grubu

18-24 63 15,7
25-34 108 26,9
35-44 96 23,9
45-54 68 16,9
55 + 67 16,7
Medeni Durum

Evli 230 57,2
Bekar 172 42,8

10



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/1 (2018) 3-19

Gelir Diizeyi

999 TL ve alt1 46 11,4
1000-1999 TL 70 17,4
2000-2999 TL 177 44,0
3000-3999 TL 64 159
4000 TL ve tizeri 45 11,2
Meslek

Memur 34 8,5
Ogrenci 46 11,4
Serbest meslek 45 11,2
Ozel sektor 79 19,7
Kamu sektori 54 13,4
Turizm sektori 17 42
Isci 14 3,5
Ciftci 12 3,0
Esnaf 32 8,0
Emekli 44 10,9
Diger 25 6,2
Egitim Durumu
[kdgretim 36 9,0
Ortadgretim 41 10,2
Lise 160 39,8
Universite 142 35,3
Yiiksek Lisans/Doktora 23 5,7
Ne kadar siiredir Sile Yeryiizii Pazar1 iiriinlerini kullaniyorsunuz?

Ik kez 123 30,6
1-2 ay 37 9,2
3-6 ay 27 6,7
6-9 ay 31 7,7
1 y1l ve lizeri 184 45,8
Sile Yeryiizii Pazar’’ndan nasil haberdar oldunuz?
TV-Radyo Programindan 71 17,7
Internetten 50 12,4
Arkadag/Akraba Tavsiyesi 156 38,8
Gazete-Reklam ile 94 23,4
Diger 31 1,7
Sile Yeryiizii Pazar’’ndan en ¢cok hangi iiriinleri tercih ediyorsunuz?

Sebze-Meyve 100 24,9
Siit-Yumurta 95 23,6
Ekmek-Borek 142 35,3
Recel-Tursu vb. 63 15,7
Diger 2 0,5
Sile Yeryiizii Pazar’’ndan hangi giin/giinler alisveris yapmay tercih ediyorsunuz?

Cuma 61 15,2
Pazar 128 31,8
Hem Cuma hem de Pazar 213 53,0
Sile yeryiizii pazarina hangi ilden geliyorsunuz?
Istanbul 331 82,3
Sakarya 22 55
Kocaeli 22 55
Edirne 13 3,2
Diger 14 3,5
Sile’de kag gece konaklama yapiyorsunuz?

Hig 228 56,7
1-2 79 19,7
3-4 13 3,2
5+ 82 20,4
Sile Yeryiizii Pazarina ulasim nasil gerceklestiriyorsunuz?
Kendi aracimla 321 79,9
Otobiis ile 61 15,2
Tur otobiisti ile 12 3,0
Ogrenci gruplar ile 6 15
Diger 2 0,5
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Slow Food kavramini biliyor musunuz?

Evet 168 41,8
Hayir 234 58,2
Sile Yeryiizii Pazari’nin Slow Food iiyesi oldugunu biliyor musunuz?

Evet 149 37,1
Hayir 253 62,9

Sile Yeryiizii Pazar’nin Slow Food “IYi, TEMIZ, ADIL” gida ilkesini uyguladigim
diisiiniiyor musunuz?

Evet 258 64,2
Hayir 144 35,8
Sile Yeryiizii Pazarmin  disinda Sile’de asagidaki faaliyetlerden hangilerine
katihyorsunuz?
Liman restoranlarinda yemek 114 28.4
yeme
Deniz-kum-giines turizmi 129 32,1
Koylere ziyaret 79 19,7
Arkadag/Akraba ziyareti 80 19,9
Diger (....... 114 28,4
Sile yeryiizii pazarina hangi mevsimde gelmeyi tercih ediyorsunuz?
flkbahar 40 10,0
Yaz 122 30,3
Sonbahar 8 2,0
Kis 6 1,5
Hepsi 226 56,2
Tablo 2: Sile Yeryiizii Pazarina Yonelik Ziyaretcilerin Algilara Ait Tanimlayic Istatistik
(n:402) Cok memnunum Memnunum D?fmhf)irbggiﬂ?n %E?:Ezln Hi‘;)]:;lri";“"
f % f % | f % f | % f % X 5.
Pazarin iriinlerinin [ 223 | 55,5 112 279 | 47 11,7 8 20 |12 3,0 | 43085 | 096284
kalitesinden
Pazarin iiriinlerinin | 212 | 52,7 122 30,3 | 47 11,7 8 2,0 |13 3,2 | 42736 [ 097077
lezzetinden
Pazarin iriinlerinin [ 221 | 55,0 108 26,9 | 50 12,4 10 25 (13 3,2 | 42786 | 099474
tazeliginden
Pazarin iriinlerinin [ 199 | 49,5 122 30,3 [ 55 13,7 12 30 |14 3,6 | 41940 | 101469
giivenilirliginden
Pazarm irinlerinin [ 198 | 49,3 121 30,1 | 58 14,4 10 25 (15 3,7 | 41866 | 101976
dogalligindan
— Pazarin iriinlerinin [ 191 | 47,5 118 29,4 | 64 15,9 11 2,7 |18 4,5 | 41269 | 106466
% cesitliliginden
= Pazarin iriinlerinin | 203 | 50,4 117 29,1 [ 56 13,9 9 2,2 |17 4,2 | 41940 | 1,03897
E saglikli olusundan
d Pazardaki trtnlerin [ 191 | 47,5 112 279 (71 17,7 8 2,0 |20 5,0 | 41095 | 108168
E | bilgisinin  yeterli
Z olusundan
:% Pazarin firiinlerinin | 176 | 43,8 111 27,6 | 81 20,1 17 42 |17 4,2 | 40249 | 109151
2 tizerinde etiket
- olmasindan
Pazarm irinlerinin | 168 | 41,8 117 29,1 | 86 21,4 20 50 [ 11 2,7 | 40224 | 1,03889
direkt (aracisiz)
v tiiketiciye
= ulastirilmasindan
& Pazarin trtin | 146 | 36,3 109 27,1101 | 251 29 72 |17 4,2 | 38408 | 112311
= fiyatlarnin ~ uygun
% olmasindan
= Pazarm el yapimu [ 176 | 43,8 109 27,1 | 81 20,1 25 6,2 |11 2,7 | 40299 | 106596
wr tirlinlerine
% ulagabilmekten
m Pazarmm siit ve siit | 157 | 39,1 115 28,6 | 88 21,9 28 78 |14 3,6 | 39279 | 109511
% iriinlerinin
= dolaplarda
:% saklanmasindan
& | Pazarm firiinlerinin | 185 | 46,0 108 26,9 | 79 19,7 21 52 |9 2,2 | 40920 | 1,03021
= | sunumundan
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Pazarin 194 | 48,3 108 26,9 | 69 17,2 23 57 |8 2,0 | 41368 [ 1,02278
tezgahlarinin
diizeninden
Pazarin oturma | 197 | 49,0 105 26,1 | 68 16,9 21 52 11 2,7 4,1343 1,04839
mekanlarinin
diizeninden
Pazarin genel | 196 | 48,8 105 26,1 | 66 16,4 22 55 13 3,2 4,1169 1,07279
alanlarin

temizliginden
Pazarin tamtimmmin | 202 | 50,2 104 25,9 | 56 13,9 26 65 |14 3,5 | 41294 [ 1,09553

yeterli olusundan

Sile Yeryiizii 184 | 45,8 112 27,9 | 69 17,2 21 52 |16 4,0 | 40622 | 1,00345
Pazart’na ulagimin

kolayligindan

Sile Yeryizii 193 | 48,0 | 104 | 259 |74 | 184 |14 |35 |17 4,2 | 40995 | 108495
Pazari’nin

ireticilere destek
vermesinden
Sile Yeryiizii Pazar1 | 210 | 52,2 102 25,4 | 58 14,4 18 4,5 14 3,56 | 41841 [ 106213
ureticilerine
uriinlerini
sunabilecekleri bir
alan
olusturmasindan
Sile Yeryiizii 204 | 50,7 86 21,4 | 63 15,7 23 57 |26 6,5 | 40423 | 121532
Pazar’nin her ay
farkl etkinlikler
(konserler, senlik,
gosteriler vb.)
diizenlemesinden
Sile Yeryiizii 215 [ 53,5 85 21,1 | 58 14,4 21 52 |23 5,7 | 41144 | 118041
Pazari’nda gesitli
organizasyonlarla
tireticilere egitimler
verilmesinden
Pazardaki 221 | 55,0 114 28,4 | 47 11,7 9 2,2 11 2,7 | 43060 | 095453
personelin
tutumundan
Pazardaki 212 | 52,7 115 28,6 | 51 12,7 9 2,2 15 3,7 | 42438 [ 101129
personelin
nezaketinden
Pazardaki 207 | 51,5 122 30,3 | 48 11,9 13 3,2 12 3,0 | 42413 [ 098820
personelin saygili
olusundan
Pazardaki 194 | 48,3 104 259 | 64 15,9 23 57 17 4,2 | 40821 | 111696
personelin {iriinler
hakkinda bilgili
olusundan
Pazardaki 163 | 40,5 103 25,6 | 80 19,9 37 9,2 19 4,7 3,8806 | 1,17780
personelin
kiyafetlerinin bir
ornek olusundan

PAZARIN FizZiKi YETERLILIGI

PERSONEL

Tablo 2’de Sile Yeryiizii Pazarma iliskin ziyaretgi algilar1 incelendiginde iiriinlerin nitelikleri ile ilgili
ziyaretciler en fazla uriinlerin kalitesinden memnun olduklari, en az memnuniyet duyduklari unsurun ise pazar
triinlerinin etiketlerinin olmamasi oldugunu goriilmektedir. Bunun yani sira ziyaretciler triinlere erisilebilirlik
konusunda en fazla iiriinlerin sunumundan memnun olduklari, en az memnuniyet duyduklart unsurun ise {iriin
fiyatlarinin uygun olmasi oldugu bulgusu ortaya ¢ikmustir. Pazarin fiziki yeterliligi kapsamindan ziyaretcilerin en
fazla memnuniyet duyduklari unsurun, Sile Yeryiizii Pazarinin {ireticilere {irlinlerini satabilecekleri bir alan
olusturmasi iken, en az memnuniyet duyulan unsurun ise her ay farkli etkinliklerin (konserler, senlikler, gosteriler

vb.) olmasidir. Ziyaretgiler, pazarda ¢alisan personelin tutumundan olduk¢a memnun iken, personel ile ilgili en az

13
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memnuniyet duyduklari unsurun kiyafetlerinin bir 6érnek olusu oldugu ortaya c¢ikmistir. Sile Yerylizii Pazar
ziyaretgilerinin iiriin niteliklerinden duyduklari memnuniyetin genel ortalamas1 X =4,1885, 5.5.=0,90996 diizeyinde
“Memnun”; Urilinlere erisilebilirlik kapsaminda duyduklari memnuniyetin genel ortalamasi X =3,9826, s.s.=
0,90540 diizeyinde “Ne memnun ne de memnun degilim”; pazarm fiziki yeterliligi kapsaminda duyduklar
memnuniyetin genel ortalamast X =4,1133, s.s.= 0,84394 diizeyinde “Memnun” iken, son olarak pazardaki
personel hakkinda duyduklart memnuniyetin genel ortalamasi X =4,1507, s.s.= 0,90190 diizeyinde “Memnun”

olarak bulunmustur.
SONUC VE ONERILER

Gliniimiizde pek cok insan biiylik kentlerin ve yorucu metropollerin kalabaligindan, trafik ve cevre
giiriiltiistinden, hizl1 yasamdan uzaklasarak, daha dogal, ekolojik ¢evresi zarar gérmemis, dogal iiretim ve tiiketimin
bir arada gerceklestigi destinasyonlara yonelmektedir. Iyi, temiz ve adil gida yaklasimimi benimsemis
destinasyonlara ait {iriinler, aracisiz olarak tireticiden saglanan gidalar ile sebze-meyveler hem {ireticilere hem de
destinasyona ekonomik gelir saglamakta, bolgeyi ziyarete gelen turistler acisindan da cazibe merkezi konumuna
gelmektedir. Siirdiiriilebilir turizm agisindan degerli olan yeryiizii pazarlar1 hakkinda bilgilerin ortaya konulmasi ve
yeryiizii pazarlarini ziyarete gelen tiiketicilerin memnuniyet diizeylerinin belirlenmesi bu ¢alismanin ana amacini

olusturmaktadir.

Aragtirmanin 6nemli sonuglar1 arasinda katilimcilarin % 31’inin Sile Yerylizii Pazarina ilk kez geldikleri,
zZiyaretgilerin pazardan daha ¢ok arkadas/akraba tavsiyesi ile haberdar olduklari, en gok ekmek-borek tirtinleri satin
aldiklar belirlenmistir. Ziyaretgilerin biiyiik ¢ogunlugu hem Cuma hem de Pazar giinleri pazari ziyaret etmekte,
ziyaretgilerin %80’den fazlas1 Istanbul iI’inden gelmektedir. Sile’nin Istanbul i¢in énemli bir hedef pazar oldugu
acikca gortlmektedir. Ziyaretgilerin % 56,7’si hi¢ konaklama yapmamakta ancak %19,7’si ise 1-2 gece konaklama
yaptig1 goriillmektedir. Sile’deki bu zayif konaklama oranlarinin aksine Bucak ve Turan (2016: 218), Yavas Yemek
hareketinin 2006-2015 yillar1 arasinda Gokgeada’daki konaklama sayilarini arttirdigini ortaya ¢ikarmustir. Yerytizii
Pazari’'nin giinlerini Cuma, Cumartesi ve Pazar giinleri olarak belirlendigi takdirde, Istanbul’dan gelen
ziyaretcilerin daha fazla konaklama ve Sile destinasyonunun farkli ¢ekim unsurlarindan (deniz-kum-giines vb.)
yararlanma imkani bulacagi onerilebilir. Gelen ziyaretcilerin bilylik bir kism1 kendi araglari ile ziyaret etmektedir.

Kendi arac1 olmayan potansiyel ziyaretgiler i¢in hafta sonu acenteler ile turlar diizenlenebilir.

Ayrica gelen ziyaretgilerin yaridan fazlas1 Yeryiizii Pazari’nin Yavas Yemek iiyesi oldugundan ve pazarm Y1,
TEMIZ, ADIL gida ilkelerinin uyguladigindan haberdardir ve bu ziyaretciler her mevsim Sile’yi ziyaret
etmektedirler. Benzer bir bicimde Esitti ve Harputluoglu (2015)’nun yaptigi arastirma sonuglarma gore de
Gokgeada’daki katilimeilar Yerylizii Pazari’na olumlu bakmakta ve Yerylizii Pazar1 kapsaminda yeterli bilgiye
sahip olduklar1 goriilmektedir. Gelen ziyaretgilerin yaklasik %30’u Sile’ye deniz-kum-giines igin ziyarete
gelmektedir. Arastirma sonuglarma gére Istanbul’un ilk ve iilkemizin 3. Yeryiizii Pazar1 olan Sile Yeryiizii Pazari

oncelikle Istanbul iI’inden ve gevre illerden gelen alim giicii yiiksek, egitimli bireylere hitap etmektedir.
Aragtirmanin 6nemli sonuglari arasinda ziyaret¢ilerin en ¢ok memnuniyet duyduklari hususlar;

e Uriinlerin nitelikleri ile ilgili en ¢ok iiriinlerin kalitesi,
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e Uriinlere erisilebilirlik hususunda en ¢ok sunumu,
¢ Pazarin fiziki yeterliligi kapsaminda en ¢ok fireticilere iiriinlerini sunabilecekleri bir alan olusturmast,
¢ Pazarda c¢alisan personelidir.

Ziyaretgilerin en az memnuniyet duyduklar1 hususlar ise;

e Pazardaki iirinlerin etiketleri,

e Uriin fiyatlar,

e Her ay diizenlenen etkinlikler,

e Pazardaki personelin kiyafetlerinin bir 6rnek olusundandir.

Sonu¢ olarak, Sile Yerylizii Pazar1 ziyaretgilerinin pazardaki {iriinlerin niteliklerinden, pazarmn fiziki
yeterliliginden ve personelinden genel olarak “Memnun” olduklari ortaya ¢ikmistir. Ancak ziyaret¢ilerin daha az
memnuniyet duyduklari birtakim konular bulunmaktadir. Ozellikle iiriin etiketleri konusunda iireticiler, daha
bilgilendirici etiketler sunmaya dikkat etmelidir. Uriin fiyatlarini belirlerken, hem iireticiler hem de tiiketiciler
acisindan makul fiyatlar belirlemeye Onem gosterilmelidir. Bunlarin yani sira pazarda daha fazla etkinlik
diizenlemeli ve pazarda gorevli personellerin daha ayirt edici ve bir 6rnek olacak sekilde kiyafetler, onliikler vb.
giyimleri tercih etmeleri konusunda destek olunmalidir. Bunun yani sira Sile Bezi iiriin gesitliligi arttirilarak, pazari

ziyaret eden ziyaretcilere turistik iiriin olarak sunulmalidir.

Yeryiizii pazarlar ziyaretgilerin sosyallesmek i¢in bir araya geldikleri hem rekreatif ve hem de bilgi paylasimi
yaptiklar1 alanlardir. Pazari ziyaret edenler daha once hi¢ duyulmamis kdylerden haberdar olmaktadir. Ayni
zamanda Yerylizii Pazar1 sosyal medya aracilig1 ile bloglardaki yemek yazarlari, sanatgilar, sefler ya da gurmeler
(Arda’nin Mutfagi/Arda Tirkmen vb.) tarafindan tanitilmaktadir. Tezgahlardan aligveris yapan ve kahvaltisini
bolgede gerceklestiren ziyaretci sayisinda hizli bir artis yasanmaktadir. Cocuklarin ve genglerin doga, tarim,

organik gidalar vb. konularda egitilmesine yeryiizii pazarinin katkilar1 oldukg¢a biiyiiktiir.

Yenilenebilir enerji kaynaklarinin tesvik edilmesi, tarihi, dogal ve kiiltiirel yapilarin korunmasi, yerel unsurlarin
on plana ¢ikarilmasi, yiyecek ve icecek kiiltiiriiniin ve geleneklerin yagatilmasi yaklagimlarin1 benimseyen yavas
hareketi, sehirlerin siirdiiriilebilirligine ve gelisimine farkli bir bakis a¢is1 sunmaktadir (Sahin ve Kutlu, 2014: 56).
Arastirma sonuglar1 ile rekreasyon ve turizm endiistrisi yoneticilerine, destinasyonlarin pazarlanmasindan sorumlu
tim kurum ve kuruluslarin yoneticilerine yonelik oneriler gelistirilmeye calisilmistir. Elde edilen bulgular
sayesinde destinasyon yoOnetimi ve pazarlanmasindan sorumlu olan yoneticiler, gelecek nesillere aktarilabilen
strdiiriilebilir yeryiizii pazarlar1 kazanacaktir. Boylelikle pazarlarm ve aymi zamanda destinasyonlarin gelir
diizeyinin devamlilig1 saglanacak, yeryiizii pazarlarmin turizm ekonomisine katkilarmin da siirdiiriilebilir hale
gelmesi planlanabilecektir. Kaynaklarini optimum diizeyde degerlendiremeyen, yaratici, oncii pazarlama
faaliyetleri gergeklestiremeyen, sahip olduklar1 g¢ekicilikleri gerektigi Olclide sunamayan, kisaca siirdiiriilebilir
gelisimini saglayamayan destinasyonlarin uluslararast turizm pazarindaki payin1 kaybedecegi Ongoriilebilir
(Yilmaz, 2014: 279). Gelecek arastirmalarda, farkli 6rneklemlerde arastirmalar siirdiirebilir, yeni agilan pazarlar ile

karsilastirmali ¢alismalar diizenlenebilir.
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Extensive Summary

Today, many people are heading to the destinations where the natural production and consumption are done
together, from the crowd of big cities and exhausting metropolises, away from the noise of traffic and environment,
away from fast life, more natural, without harming the ecological environment. Products from destinations that
have adopted a good, clean and fair food approach, food without intermediaries, vegetables and fruits provide
economical income to both producers and destinations, and the region is also a center of attraction for tourists
coming to the region. The main purpose of this study is to present information about the earth markets that are
valuable in terms of sustainable tourism and to determine the level of satisfaction of the consumers who come to

the earth markets.

This research assessed the level of satisfaction of the Sile Earth Market’s visitors. The most important factor in
choosing the example of Sile, the first in Istanbul, Turkey's third-earth market is that it has. Quantitative research
method was used in the research. Questionnaire was used as data collection tool. Data collected from 402 visitors.
The obtained data were analyzed with SPSS 22.0 package program. Descriptive statistics were used in the
evaluation of the data. According to the results of the analysis made, Sile Earth Market has been found to be
satisfied with the qualities of the products, the physical sufficiency of the market and the personnel in general. It
can be argued that the results of the research will guide institutions and organizations responsible for the marketing
and management of literatures and destinations (governorships, municipalities, tourism enterprises, etc.) within the

scope of the global markets.

Among the important results of the survey, 31% of the participants were bought for the first time on the Sile
Earth Market, and most of the bread and pastry products, which they were informed about with friends / relatives
advice from the sightseeing pavilion, were purchased. The vast majority of visitors visit the market on Fridays and
Sundays, more than 80% of which comes from Istanbul Province. It is clear that Sile is an important target market
for Istanbul. 56,7% of the visitors do not make any accommodation but 19,7% of them have stayed for 1-2 nights.
If the days of the Sile Earth Market are determined as Friday, Saturday and Sunday, it can be suggested that the
traveler from Istanbul will have more accommodation and opportunities to benefit from different attraction
elements (sea-sand-sun etc.) of the Sile destination. The majority of visitors come with their own vehicles. Tours
with weekend agents can be arranged for your own vehicle not to be sightseeing. In addition, the visitors are aware
that more than half of the Earth's Market is a Slow Food member, and that the market implements GOOD, CLEAN,

FAIR food principles and this is a visit to Sile every season. Approximately 30% of the arriving visitors come to
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Sile for sea-sand-sun. According to the results of the research, Sile Earth Market, which is Istanbul's first and third
country's market, caters primarily to educated individuals who have high purchasing power from Istanbul Province

and surrounding provinces.
Among the most important results of the survey are the ones that are most pleased with the visit;

* The quality of products, the quality of most products,

* Maximum presentation of products in terms of accessibility,

* To create an area where most of the producers can offer their products within the scope of physical
sufficiency of the market,

* Personnel working in the market.

The things that visitors are least satisfied with are;

* Labels of products on the market,

* Product prices,

* Every month events,

* The clothes of the staff in the market are not an example.

As a result, Sile Earth Market was found to be "Satisfied" by the qualities of the products on the market, the
physical sufficiency of the market and the staff in general. Future research may carry out research in different

samples and may organize comparative studies with newly opened markets.
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